VINCULACION



Uno de los retos y de las dreas de oportunidad mas importantes que tiene nuestra casa de
estudios es incrementar sustancialmente su vinculacién con la sociedad, es decir, lograr
que las actividades académicas, profesionales, culturales y deportivas de la universidad
se traduzcan de una u otra manera en servicios, oportunidades y productos que beneficien
a la ciudadania.

No son pocas las estrategias y proyectos a los que les hemos dado continuidad o que
hemos echado a andar durante la administracién rectoral 2017-2022, en blisqueda de
consolidar esta ansiada sinergia: desde el servicio de la Bolsa de Trabajo, la Incubadora
y la Consultoria de Empresas, hasta los numerosos eventos musicales, cinematogréficos,
dancisticos, museograficos y literarios, o la vasta produccién editorial, radiofénica
y televisiva desde la que acercamos el ser y quehacer de la UAA a la poblacion de
Aguascalientes y del pais.

Aunque entendemos que nos queda todavia un amplio margen de mejora, afio con afio
hemos trabajado sin cesar para hacer de la vinculacién universitaria una de nuestras
mayores fortalezas. Estamos seguros de que poco a poco se dardn los resultados
anhelados. Por lo pronto, presentamos en las siguientes paginas los logros cosechados
durante 2022, asi como las actividades realizadas desde esta funcién sustantiva de
nuestra casa de estudios.
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Durante el 2022, gestionamos 18 convenios con
organizaciones nacionales e internacionales: dos con
el sector publico, nueve con el sector privado, cuatro
con el sector social y tres con universidades. Ademas,
desarrollamos 13 proyectos de vinculacién con 24
organizaciones: 20 con el sector privado, tres con el sector
publico y uno con el sector social.

A través de nuestro Programa Institucional de Consultoria
para Empresas (PICE), brindamos 23 horas de consultoria
a 14 micros y pequefias organizaciones del estado.
Asimismo, nuestra Incubadora de Empresas consolid6 38
nuevos proyectos de negocio en los que se desempefiaron
61 colaboradores.

LOGRAMOS

1873 IMPACTOS
EN FAVOR DEL

EMPRENDIMIENTO
Y EL EMPLEO DE
AGUASCALIENTES

Con respecto a la Bolsa Universitaria de Trabajo de la UAA,
en 2022 incorporamos a 441 profesionistas en alguna
de las 1,378 vacantes que convocaron las empresas
activas en nuestra plataforma. Ademads, desarrollamos
diez sesiones virtuales de reclutamiento con vacantes
dirigidas a estudiantes y egresados, las cuales tuvieron
una asistencia de 836 personas. Aunado a lo anterior,
registramos un total de 521 asistentes durante los seis
webinars y la sesién de capacitacion presencial que
ofrecimos con especialistas de empresas como Nestlé,
Tech Mahindra y Marelli, quienes abordaron diversas
tematicas del ambito laboral.
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LOGROS Y ACCIONES PARA
FORTALECER LA VINCULACION
CON LA SOCIEDAD

INCORPORAMOS A 441 PROFESIONISTAS

EN ALGUNA DE LAS 1 378 VACANTES DE

LA BOLSA UNIVERS,ITARIA DE TRABAJO
4

IMPACTAMOS A 836 PERSONAS
EN 10 SESIONES VIRTUALES DE
RECLUT?MIENTO
4

CONSOLIDAMOS 38 PROYECTOS DE
NEGOCIO EN NUESTRA INCUBADORA
DE EMPRESAS, EN BENEFICIO DE 61
EMPRENDEDORES
v
IMPARTIMOS 6 WEBINARS Y 1 SESION
DE CAPACITACION LABORAL, A LOS QUE
ACUDIERON 531 ASISTENTES
v
ORIENTAMOS A 14 MICROS Y PEQUENAS
EMPRESAS MEDIANTE EL PROGRAMA
INSTITUCIONAL DE CONSULTORIA
PARA EMPRESAS
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27,118 registros de participacion, distribuidos en cursos y
webinars, congresos, jornadas académicas, conferencias,
seminarios, talleres, diplomados, coloquios, muestras,
encuentros académicos, catedras, cursos de induccién
y otras actividades como exposiciones, torneos, foros y
simposios.

Sumado a lo anterior, el personal encargado de impartir
nuestros cursos de extension realizé un ciclo de charlas
remotas por medio de Facebook Live, con un alcance
de 5,536 usuarios. Ademads, nuestro Seminario Web de
Extension Académica gener6 2,359 vistas, con base en
las analiticas oficiales que nos ofrece la plataforma de
YouTube.

Con respecto a la Transferencia de Tecnologia, en 2022

organizamos tres sesiones webinar con este tema REGISTRAMOS LA Duranted20§_2 Iogra,m(;)sl 8157 [l)n_scdnpmon'ej par? Ios_ ,266
e impartimos cursos de capacitacién en materia de DENOMINACION DE c:rsos ; ’e |vetrsa I'nd oe quz' r|.n dam?s.. (—‘j'de.xlensm(;n y
iedad intelectual, en beneficio de 213 estudiantes de educacioncontinua, de aprendizaje de oficios, dipiomados,
pl’OpIe' ia Biomédi ' d ia Disefio d d UNIVERSITIENDA ANTE EL de idiomas; por acreditacion de programas y de educacion
operamivsusmbimiomlll [\STITUTO MEXICANO DE LA por i, Adcosimet, s mis 6o 22
' ' PROPIEDAD INDUSTRIAL actividades extracurriculares en las que tuvimos mas de
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EXTENSION Y EDUCACION
CONTINUA EN 2022

IMPARTIMOS 266 CURSOS DE
EXTENSION Y EDUCACION CONTINUA, DE
APRENDIZAJE DE OFICIOS, DIPLOMADQS,

DE IDIOMAS, POR ACREDITACION DE
PROGRAMAS Y DE EDUCACION PARA
ADULTOS
¢
OFRECIMOS MAS DE 222 ACTIVIDADES
EXTRACURRICULARES: CURSOS, TALLERES,
SIMPOSIOS, CONFERENCIAS, ETC.
(27 118 REGISTROS,DE PARTICIPACION)
v
NUESTROS EVENTOS DE EXTENSION
ACADEMICA EN REDES SOCIALES
GENERARON 7 895 ALCANCES

Una labor fundamental de las instituciones de educacioén
superior es la difusién del conocimiento. Por ello, a través
del Departamento Editorial publicamos 88 libros (43
digitales, 45 impresos, y de ellos, ocho en ambos formatos)
y 22 libros en coedicion (13 con editoriales académicas,
cinco con editoriales privadas y cuatro con instancias
publicas). Ademas, publicamos dos titulos de revistas
impresas con dos nimeros anuales cada una, tres nimeros
de un boletin en formato digital y un libro de profesiones

en formato digital; asimismo, nuestra Red de Revistas
Académicas publicd 14 nimeros digitales. Ademas de lo
anterior, pusimos a disposicion de la sociedad un total de
225 libros en acceso abierto, realizamos la donacion de
9,810 ejemplares y entregamos 1,258 libros en calidad de
regalias. Al cierre del presente informe, vendimos 4,074
ejemplares del Fondo Editorial UAA 'y 13,111 de diversas
casas editoriales universitarias y comerciales.

En lo que concierne a los impactos en medios digitales, la
pagina editorial.uaa.mx registré 23,595 visitas, con 6,133
accesos a nuestras obras publicadas de manera digital.
De igual modo, el sitio libros.uaa.mx tuvo 240 libros
registrados, 29,496 visitas y 29,401 descargas, mientras
que el sitio aguaaardiente.uaa.mx llegdé a 22,913 visitas;
en nuestro portal de contenido de acceso abierto revistas.
uaa.mx registramos 321,009 visitas y 345,781 descargas
de articulos.

En 2022 continuamos con elimpulso a las presentaciones
de libros a distancia, que transmitimos a través de
la cuenta oficial de Facebook del Departamento

Editorial. En total, realizamos 28 presentaciones que
congregaron a 1,193 participantes; tres de dichos
eventos tuvieron lugar durante la Feria Internacional
del Libro de Guadalajara.

De igual forma, participamos en 12 eventos editoriales que
contaron con una participacion de 387 asistentes y fuimos
exponentes en 22 ferias de libro, tanto de proyeccién
nacional como internacional. Por nuestra parte, realizamos
la XXIV Feria del Libro Universitario, que logré congregar
1,883 visitas presenciales y en linea, asi como un notable
aforo de asistentes presenciales durante nuestros 20
eventos con diez transmisiones en vivo.
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Asimismo, llevamos a cabo el 4° Congreso Nacional y
2° |beroamericano de Revistas Académicas, con ocho
eventos en modalidad virtual. Paraimpulsar las actividades
de difusion de la lectura, llevamos a cabo 28 eventos del
Programa de Radio Pre-texto.

Por sexto afio consecutivo, el departamento Editorial
continué trabajando de cerca con la Red Nacional Altexto,
ademas de ser el segundo afio que desempefiamos las
funciones de Tesoreria de este organismo y realizamos

VISIBILIZACION DE NUESTRO
TRABAJO EDITORIAL EN
REDES 751 552 VISITAS O
VISUALIZACIONES

23 595 VISITAS A }EDITORIAL.UAA.MX
v
29 496 VISITAS Y 29 401 DESCARGAS
EN LIBROS.UAA.MX
v
321 009 VISITAS Y 345 781 DESCARGAS
DE ARTICULOS EN,REVISTAS.UAA.MX
v
COLABORAMOS EN 12 EVENTOS
EDITORIALES CON UNA PARTICIPACION DE
387 ASISTENTES
o
1883 VISTAS EN LINEA Y ASISTENTES
PRESENCIALES EN LOS EVENTOS
DE NUESTRA FERIA DEL LIBRO
UNIVERSITARIO

tres presentaciones de libro en la FIL Guadalajara, como
parte del programa de presentaciones de esta red. Al
cierre del afio que se informa, existen 522 titulos de la
UAA registrados en el catdlogo de Altexto. Por otro lado,
la Libreria Universitaria mantiene 21 convenios de
consignacion, mientras que nuestra Editorial cuenta con
10 convenios de coedicién que contemplan la publicacion
de 22 libros (impresos y/o digitales).

PRODUCCION
EDITORIAL 2022

88 OBRAS EDITORIALES PUBLICADAS
(45 IMPRESAS Y 4’3 ELECTRONICAS)
v

4 074 VENTAS DE LOS TITULOS DE
NUESTRO FOI\}DO EDITORIAL
4
13 111 VENTAS DE EJEMPLARES
DE OTROS FONDOS
o
9 810 LIBROS ENTREGADOS EN
DONACION
A DIVERSAS II}ISTITUCIONES
v
375 182 DESCARGAS DE LIBROS Y
ARTICULOS DE REVISTAS DE
NUESTRO'S FONDOS
4
522 OBRAS EDITORIALES REGISTRADAS
EN EL CATALOGO DE LA RED NACIONAL
ALTEXTO

En lo que se refiere al trabajo realizado desde nuestros
espacios en radio y television, impulsamos el desarrollo de
contenidos propios y la reactivacion de la programacion
en estudio. Desde UAATV realizamos y transmitimos la
Muestra de Orientaciéon Profesiografica 2022, con 44
contenidos. Asimismo, en medios digitales transmitimos
diez conciertos de Polifonia Universitaria, dos informes y

dosrifas de ACIUAAy STUAA, dos actividades académicas
del Centro de Ciencias del Disefio y de la Construccion, asi
como 17 presentaciones editoriales de la UAA.

Diario de Mercados recibié una nominacion en el Festival
Pantalla de Cristal - Premios Especiales Red 2022, en la
categoria de “Mejor Campafia de Promocion - Programa
de Television”.

En el Festival Pantalla de Cristal 2022, el programa Aurora
Correa, Donacion de Archivo recibio dos nominaciones
en la categoria “Reportajes, Valor Iconografico y Mejor
Edicion”. Ademas, la capsula Dia del Ferrocarrilero también
recibi6 dos nominaciones en la categoria “Cortos de
Ficcion - Mejor Banda Sonora/Musicalizacién y Mejor
Post/Efectos”.

En el &mbito internacional, Diario de Mercados también fue
preseleccionado en el 10° Premio Nuevas Miradas en la
Televisién 2022, mientras que en los Premios Televisién
América Latina (TAL) 2022 obtuvimos tres nominaciones
en la categoria “Programa Periodistico-Regional” para
2020 Afio Pandemia; en la Categoria “Proyecto Transmedia”
para el spot Todos Incluido2 y en la Categoria “Gran Premio
América Latina” para Diario de Mercados.

De igual modo, 12 series de UAATV lograron presencia
internacional a través de la Red TAL y de la Asociacién
de Televisiones Educativas y Culturales Iberoamericanas
(ATEl). En este sentido, realizamos cuatro contenidos
en coproduccién internacional con la Red TAL: dos de
Cartografia feminista, y dos de El Mundial y yo.
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En 2022 estrenamos ocho series en UAATV: Escuela
para Padres, Charlas con..., Los Latidos de mi Pueblo, La
Mirada de Pandora, A través del visor de, Contrafuertes...
Arte y Cultura desde la Universidad, Aqui en Corto y ADN
Gallos. Ademds integramos tres programas unitarios: Erju
Ragazze con el Ensamble Real de J6ovenes Universitarios;
Aurora Correa. Donacidn de Archivo, y el 20 aniversario
del programa radiofénico A Escena. Asimismo, nos
encontramos en proceso de produccion de la nueva serie
Analema, que saldra al aire en 2023.

Desde Radio Universidad reafirmamos los proyectos de
colaboracién con el Instituto Cultural de Aguascalientes;
fruto de ello son tres nuevas emisiones: La Ruta del Agua,
Atrily Conciertos delaOrquesta Sinfénicade Aguascalientes.
Actualmente, contamos con 91 programas semanales en
nuestra barra programatica, que generan 4,732 emisiones
al afio; 80 de los cuales corresponden a producciones
propias, lo que representa el 87.9% del total de nuestras
transmisiones al afio. Por tercer afio consecutivo, Radio
Universidad recibié un reconocimiento de la Asociacién de
las Televisiones Educativas y Culturales Iberoamericanas
(ATEI), por generar contenido informativo de calidad.

DOS PRODUCCIONES
ORIGINALES DE
UAATV RECIBIERON

NOMINACIONES A PREMIOS
INTERNACIONALES

En lo que concierne a nuestros espacios informativos,
realizamos 656 emisiones de UAA Noticias; 497 emisiones
del Noticiero Cientifico y Cultural Iberoamericano (NCC),
que se transmite en 19 paises de la RED ATEIl y en el que
colaboramos con seis notas informativas de la UAA; 41
programas especiales de Coronavirus La Pandemia, y
156 emisiones del noticiero Conextados a la Red, que se
transmite por television abierta en Jalisco, San Luis Potosi,
Morelos, Guanajuato, Colima, Sinaloa y Aguascalientes, en
el que participamos con 29 notas informativas de nuestra
casa de estudios.

Fortalecimos nuestras labores en Radio y Television
Universitaria a través de nuevas alianzas con Albatros
Media y la Universidad Autonoma de Querétaro. Ademas,
continuan vigentes las colaboraciones con Deutsche Welle
(DW), Nippon H6s6 Kyokai (NHK), Red México, Canal 22,
TV-UNAM, Television América Latina (TAL) y la Asociacion
de Televisiones Educativas y Culturales Iberoamericanas.
También conservamos las alianzas estratégicas con Radio
Educacion y British Council. Asimismo, estan en proceso
de gestion los convenios de UAATV con Presumiendo
México TV y TVUAZ.

LOGROS EN RADIO Y
TELEVISION UNIVERSITARIA
EN 2022

LOGRAMOS ALIANZAS CON ALBATROS
MEDIA Y LA UNIVERSIDAD AUTONOMA DE
QUERETARO
4
MANTUVIMOS LAS COLABORACIONES
CON DEUTSCHE WELLE (DW), NIPPON
HOSO KYOKAI (NHK), LA RED MEXICO,
CANAL 22, TV-UNAM, TELEVISION
AMERICA LATINA Y LA ASOCIACION
DE TELEVISIONES EDUCATIVAS Y
CULTURALES IBE’ROAMERICANAS.

4
COLABORAMOS CON EL NOTICIARIO
“CONEXTADOS A LA RED”, QUE SE
TRANSMITE EN JALISCO, SAN LUIS
POTOSI, MORELOS, GUANAJUATO, COLIMA,
SINALOA'Y AG}JASCALIENTES
4
RADIO UAA TRANSMITIO 4 732 EMISIONES
DE PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA
Y EXTERNA

Desde el Museo Nacional de la Muerte logramos un total de
52,318 impactos, gracias a nuestra exposicion en diversas
plataformas digitales: difundimos videos y cdpsulas con
informacioén de las salas y las obras en redes sociales,
mientras que a través de la aplicacién Arts and Culture de
Google ofrecimos visitas virtuales.

Durante el afio que se informa, celebramos el Festival
“Conmemorando a nuestros muertos”, tanto de manera
presencial como virtual; tuvimos una asistencia de 2,645
espectadores durante los nueve eventos realizados en
el campus central, entre los que destacan los concursos
de Talentos Universitarios “Vistiendo a la Muerte”, dos
conciertos, una charla y el lanzamiento de una galeria
virtual con una seleccién de obra resguardada en el Museo
Nacional de la Muerte.

Nuestras Galerias Urbanas exhibieron 16 exposiciones de
tematica diversa. En colaboracién con el Instituto Cultural
de Aguascalientes, montamos la exposicién Un tesoro en
el corazon de México: Geoparque aspirante a UNESCO Las
Rutas del Agua, y en la Galeria de la Infoteca Universitaria
contamos con la exposicion de la 42 Copa Mundial de
Fotografia Universitaria “Coordenadas Futuras”.
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En el afio que se informa, retomamos paulatinamente
las funciones presenciales en Cinema Universidad, con
181 visualizaciones en tres ciclos de cine transmitidos
en la plataforma FilminLatino del Instituto Mexicano de
Cinematografia; 2,089 asistentes presenciales durante la
70 y 71 Muestra Internacional de Cine de la Cineteca, el
Festival de Cine Europeo y otros dos ciclos mas también
con la Cineteca, y 105 asistentes en la 142 Muestra
Universitaria del Festival Internacional de Cine Judio en
México. Por segundo afio consecutivo, participamos en
las giras de documentales “Ambulante” y “Ambulante
presenta”, donde contamos con la asistencia presencial
de 220 y 67 personas, respectivamente. Recibimos el 26
Tour de Cine Francés y continuamos con Cine Café, en
los que logramos un aforo de 1,489 asistentes. Ademas,
celebramos la 32 Muestra de Lenguas Indigenas y dos
funciones especiales por el Dia Internacional de Ia

Eliminacién de la Violencia contra la Mujer, en donde
asistieron 37 personas. En total, tuvimos 107 proyecciones
con 4,188 asistentes presenciales y virtuales.

Polifonia Universitariaretomd sus actividades presenciales
en 2022, aunque por motivos de seguridad sanitaria, se
hizo con publico reducido y con transmisiéon simultédnea
en plataformas virtuales. En la primera temporada anual
de este proyecto, realizamos un ciclo de seis conciertos,
que lograron una asistencia de 799 personas y 771
visualizaciones en linea, para lograr un total de 1,570
impactos. En la segunda temporada tuvimos 11 conciertos
y logramos la asistencia de 2,174 personas en modalidad
presencial. En total, ofrecimos 17 conciertos que llegaron
a 3,744 espectadores presenciales y en linea.

NUESTROS CONCIERTOS
PRESENCIALES Y EN LINEA DE
POLIFONIA UNIVERSITARIA

REGISTRARON
3 744 ESPECTADORES

Nuestros proyectos de contenido digital difundidos en
redes sociales lograron 79,305 alcances, gracias a las
siguientes acciones: 65,319 reproducciones de nuestras
Efemérides Culturales y 13,986 visualizaciones de los
contenidos para difundir nuestros eventos. Ademas,
colaboramos con el Festival Internacional Cervantino
con el proyecto “Mas Alld de Guanajuato”, en el que
proyectamos cinco eventos culturales a los que asistieron
24 personas en modalidad presencial.

Para impulsar la creatividad de nuestra comunidad
universitaria, organizamos cuatro concursos en linea
y uno presencial de “Talentos Universitarios”, con una
participacion total de 154 estudiantes en las categorias de
Fotografia Digital, Cuento y Poesia; también convocamos
a los certamenes de “Calaveras literarias”, “Vistiendo a la
Muerte” y “Altares de Muertos”. Para dar a conocer a los
ganadores, realizamos producciones audiovisuales que

alcanzaron 3,388 vistas en nuestras redes sociales.

LOGRAMOS 79 305
ALCANCES EN REDES
SOCIALES,

A TRAVES DE NUESTROS
PROYECTOS CULTURALES
Y ARTISTICOS DIGITALES




El Ballet Folclérico Universitario realizé siete exhibiciones presenciales y una en linea en
festivales de universidades publicas del pais e institutos de cultura. En el caso de las
exhibiciones presenciales, logramos una asistencia total de 3,700 espectadores.

En el afio que se informa, iniciamos Helikdn, un importante proyecto de difusion del
conocimiento y la cultura, encabezado originalmente por el Dr. Alfonso Pérez Romo
(g.e.p.d.) y que logré congregar a 784 personas en las 26 mesas de didlogo y tres
conversatorios que hasta ahora se han llevado a cabo.

En total, nuestras exposiciones y actividades culturales virtuales, presenciales e hibridas,
lograron 150,250 alcances.

IMPACTOS EN NUESTRA
LABOR CULTURAL EN 2022

MUSEO NACIONAL DE LA MUERTE: 4 PROYECTO HELIKON:
52 318 VISITANTES E IMPACTOS 784 ASISTENTES
VIRTUALES
¢ PRESENTACIONES DEL BALLET
CONMEMORANDO A NUESTROS FOLCLORICO UAA:
MUERTOS: 3700 ESPECTADORES
2 645 ESPECTADORES
EFEMERIDES CULTURALES:
CINEMA UNIVERSIDAD: 65 319 ALCANCES VIRTUALES
4 188 ESPECTADORES
PRESENCIALES Y EN LINEA VIDEOS DE INVITACION A
EVENTOS CULTURALES:
CONCIERTOS DE POLIFONIA 13 986 VISUALIZACIONES
UNIVERSITARIA:
3744 ASISTENTES PROYECTO “MAS ALLA DE
GUANAJUATO” (EN FESTIVAL
TALENTOS UNIVERSITARIOS: CERVANTINO):
154 PARTICIPANTES 24 ASISTENTES
Y 3 388 ALCANCES VIRTUALES

EN TOTAL LOGRAMOS 150 250 VISTAS Y ASISTENTES A
NUESTRO MUSEO, EVENTOS CULTURALES Y ARTISTICOS.




Como parte de difusion del Patrimonio Documental
Universitario, digitalizamos 719,315 documentos para
preservar la memoria de nuestra casa de estudios y
de la regién. Por otro lado, recibimos, procesamos y
resguardamos 6,174 expedientes provenientes de las
diferentes areas de nuestra universidad; de igual forma,
atendimos 1,900 solicitudes de préstamo de documentos.

La Béveda Jesus F. Contreras recibio siete acervos, tanto
de fotografias como de documentos en varios soportes.
Mencioén especial merece la donacién de diez cajas de la
Coleccién Manuel M. Ponce, con documentos de su vida
privada y trayectoria musical, reunidos a lo largo de 40
afios. De igual modo, una vez que las condiciones de la
pandemia lo permitieron, ofrecimos 236 visitas guiadas ala
Bdéveda. Ademas, recibimos 61 solicitudes de informacion
de los Fondos del Archivo Histérico UAA, tanto de areas
universitarias como de la comunidad en general.

Luego de una labor de tres afios, cargamos al sitio web
de la Béveda Jesus F. Contreras las guias de fondo y los
cuadros de clasificacion de los acervos “Alfonso Esparza
Oteo”, “Aquiles Rodriguez Nava”, “Aurora Correa”, “Familia
Contreras Elizondo”, “Historia Universitaria” y “Oscar Malo
Flores”. De esta forma, facilitamos la consulta de estos
acervos a investigadores, especialistas y publico en

general.

En nuestros medios de comunicacién y redes oficiales
publicamos 52 documentos de la Semana del Patrimonio
Documental Universitario, 55 piezas de la Fototeca UAA
y 52 nimeros del Boletin Semanal “Historia”; ademas
publicamos 52 entrevistas en Radio UAA y 44 en Noticiero
TV UAA con el equipo de la Béveda Jesus F. Contreras;
también realizamos dos producciones audiovisuales,
una realizado por TV UAA con motivo de la donacién del
archivo de Aurora Correa y otra que realizaron becarios
de la Lic. en Comunicacion e Informacién, con motivo
del Centenario del IACT. La pagina web del Archivo
General e Histérico recibié 1,047 visitas y cuenta con
2,314 seguidores en Facebook, mientras que el sitio de la
Boveda Jesus F. Contreras registré 1,309 visitas y 1,191
seguidores en Facebook.

DIGITALIZAMOS 719 315 DOCUMENTOS
PARA PRESERVAR Y DIFUNDIR LA

MEMORIA DE NUESTRA CASA DE
ESTUDIOS Y DE LA REGION
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